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Περίληψη
Σκοπός της μελέτης αυτής είναι η καταγραφή και η ανάλυση

της στάσης των ΜΜΕ μέσα από τη μελέτη των εφημερίδων της
εποχής.

1. Οι εθνικές ειδήσεις στο περιβάλλον
της παγκοσμιοποίησης

Από τον περασμένο αιώνα μέχρι και τη δεκαετία του '60, με τη
συνέργεια άλλων ιδεολογικών μηχανισμών του κράτους, τα ΜΜΕ
ήταν σε θέση να οργανώνουν το κοινωνικό φαντασιακό με κεντρι
κή αναφορά στην ιδέα του έθνους, το εθνικό συμφέρον και την ε
θνική ταυτότητα. Τόσο στις Η ΠΑ, το επικοινωνιακό πεδίο των ο
ποίων αναπτύχθηκε εξ αρχής από τις δυνάμεις της αγοράς, όσο
και στην Ευρώπη υπήρξαν έντονες προσπάθειες ελέγχου των συ
χνοτήτων ή εφαρμογής λογοκρισίας, ιδιαίτερα σε περιόδους κρί
σης. Στόχος αυτών των προσπαθειών ήταν, και είναι ακόμη, η «κο-
τασκευή της συναίνεσης» στο όνομα του έθνους ή και του λαούΤ

Η συναίνεση αυτή, από την οποία προκύπτει το συμβολικό αλ-

Αναπληρωτής Καθηγητής στο Πανεπιστήμιο Αθηνών.
* Λέκτορας στο Πανεπιστήμιο Αθηνών.
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λά και φαντασιακό διακριτικό σχήμα «εμείς - αυτοί», εμπεδώνεται
με δυο κυρίως τρόπους;

1) Με τα κατά καιρούς «γεγονότα των μέσων» (media events).
Τα γεγονότα αυτά, γέννημα-θρέμμα της τηλεόρασης^, διακρίνο
νται για : α) το σπάνιο και εξαιρετικό τους χαρακτήρα, β) την ι-
διότητά τους να μονοπωλούν σχεδόν το ενδιαφέρον των ραδιοτη
λεοπτικών σταθμών, γ) την απ' ευθείας εκδήλωση και μετάδοσή
τους, δ) την εκτύλιξή τους εκτός των τηλεοπτικών στούντιο, ε) το
ότι προσχεδιάζονται και προαναγγέλεται η μετάδοσή τους, στ)
την τελετουργική τους λειτουργία. Τα γεγονότα των μέσων δεν εί
ναι απλώς «ειδησεογραφικά γεγονότα» (news events) ούτε «ψευ-
δογεγονότα» (pseudo events)^. To περιεχόμενο των «γεγονότων
των μέσων» είναι είτε ανταγωνιστικό (π.χ. Ολυμπιακοί Αγώνες), εί
τε κατακτητικό (π.χ. η προσεδάφιση στη σελήνη), είτε και ιερουρ-
γικό/πανηγυρικό (π.χ. βασιλικοί γάμοι, πρωθυπουργικές κηδείες).
Με τη μια ή την άλλη μορφή πάντως τα γεγονότα αυτά έχουν τε
λετουργικό χαρακτήρα με το να συνενώνουν και να συμφιλιώνουν
τις μάζες που τα παρακολουθούν και προσφέρουν στιγμές «μηχα
νικής αλληλεγγύης»"*.

2) Με την εφαρμογή κριτηρίων επιλογής και παρουσίασης των
ειδήσεων ιδιαίτερα για τα εξωτερικά θέματα και τις διεθνείς σχέ
σεις της χώρας. Πριν από δεκαοκτώ χρόνια, σε μια πολύ γνωστή
μελέτη του, ο Gans κατέληξε στο συμπέρασμα ότι στις ειδήσεις
το έθνος παρουσιάζεται ως μια ενιαία ύπαρξη που πλαισιώνεται
με ανθρωπομορφικούς όρους. Επίσης, διαπίστωσε ότι ο εθνοκε
ντρισμός συνιστά την κυριότερη και διαρκέστερη δημοσιογραφική
αξία δια της οποίας επιλέγονται και παρουσιάζονται οι ειδήσεις^.
Σύμφωνα δε με τον Edelman, το έθνος στις ειδήσεις παρουσιάζε
ται ως οντότητα που ανταγωνίζεται και συγκρούεται με ένα ή πε
ρισσότερα έθνη. Αυτό μάλιστα επιτείνεται σε' περιόδους διεθνών
κρίσεων κατά τη διάρκεια των οποίων η έννοια «εθνικό συμφέ
ρον» χάνει κάθε σταθερό εμπειρικό και ορθολογικό αντίκρισμα και
μετατρέπεται σε σύμβολο με το οποίο ταυτίζονται οι πολίτες-θεα-
τές των τεκταινομένων®.

Κατ' αυτόν τον τρόπο, για ευμεγέθεις κατηγορίες του πληθυ
σμού, τα ΜΜΕ καθόριζαν και καθορίζουν σε μεγάλο βαθμό τη
γνώση και την πληροφορία γύρω από εθνικές συμμαχίες, την ε
ξωτερική πολιτική και τους φορείς της, τον «εθνικό άλλο», και την
εικόνα του πλανήτη από γεωπολιτική και γεωστρατηγική άποψη.
Δεν είναι τυχαίο άλλωστε ότι τα εθνικά κινήματα του περασμένου
αιώνα στηρίχθηκαν στην τυπογραφία, κάτι που οδήγησε τον Μο
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Luhan να τη χαρακτηρίσει «αρχιτέκτονα του εθνικισμού»^. Αλλά
και οι επεκτατικοί εθνικισμοί του μεσοπολέμου υποβοηθήθηκαν
ως γνωστόν από το ραδιόφωνο, εφόσον επέτρεψε σε εκατομμύ
ρια ανθρώπων να τρομάζουν μαζί, να ονειρεύονται, και να μισούν
τον «άλλο» ταυτοχρόνως.

Ασφαλώς, οι εθνικές κινητοποιήσεις του τέλους του 20ού αιώ
να έχουν επηρεασθεί από την τηλεόραση και την ικανότητα της
κινούμενης εικόνας να κατασκευάζει μια εξ αποστάσεως φαντα-
σιακή εθνική κοινότητα. Η αμεσότητα της μετάδοσης εικόνας και
ήχου επιτρέπει την εστίαση σε ένα «τοπικό» και μεμονωμένο γε
γονός μετατρέποντός το σε συμβάν εθνικής ή και διεθνούς σημα
σίας. Η τηλεόραση μπορεί να συντονίσει καλύτερα τα αιτήματα
και τους στόχους «αποστασιοποιημένων άλλων», είναι ένα εύχρη
στο εργαλείο για την εκ του μακρόθεν αφήγηση και ανακάλυψη
της ταυτότητας εθνοτικών ομάδων, ιδιαίτερα μάλιστα με την ανά
πτυξη των σταθμών που ανήκουν ή απευθύνονται σε εθνικές και
εθνοτικές μειονότητες®.

Παρά ταύτα όμως η πληθώρα των ταχύτατα εναλλασσόμενων
εικόνων και σημείων, συνέπεια της ίδιας της «γραμματικής» του
μέσου «τηλεόραση», αλλά και του εμπορικού τρόπου λειτουργίας
του, καθιστό την ταύτιση με το έθνος διφορούμενη, διαλειμματική
και ενίοτε επισφαλή. Ακριβώς επειδή από την τηλεόραση ο πολί-
της-θεατής εγκαλείται ως υποκείμενο από πολλαπλούς και συχνό
τατα αντιθετικούς λόγους (discourses)®, το εθνικό μονοπώλιο
στον έλεγχο του κοινωνικού φαντασιακού αλλοιώνεται, σε παραλ-
λόσσουσες βεβαίως αναλογίες. Αυτό είναι κάτι που παρατηρείται
κυρίως το τελευταίο τέταρτο του 20ού αιώνα και αποτελεί απόρ
ροια της απορρύθμισης των ραδιοτηλεοπτικών συστημάτων και
της παγκοσμιοποίησης της οικονομίας και της πληροφορίας^®. Και
φυσικό δεν αφορά μόνο την αίσθηση του εθνικώς συνανήκειν, αλ
λά κάθε άλλη συλλογική ταυτότητα η οποία τείνει να υποδυθεί
μια «νεο-φυλετική» υπόσταση και λειτουργία^

Όπως αναφέρει ο Schlesinger, «η σχέση ανάμεσα στα μαζικό
μέσα και την εθνική ταυτότητα σήμερα επηρεάζεται ... από ευρύ
τερες, ταχέως μεταλλασσόμενες, πολιτικές, οικονομικές και πολι
τισμικές συνθήκες» Αυτό σημαίνει ότι η εθνική συνείδηση είναι
πλέον ανεπιστρεπτί μια «μεσοποιημένη» (mediatized) συνείδηση
και ότι οι αφηγηματικοί κανόνες της τηλεόρασης, κυρίως, έχουν
επιφέρει κοινωνικό σημαντικές και υποκειμενικό σημαίνουσες αλ
λαγές στον τρόπο που τα άτομα κατανοούν το έθνος και την ε
θνική τους ταυτότητα. Η βασικότερη ίσως αναδιάταξη των όρων
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αναπαραγωγής της εθνικής ταυτότητας συνίοταται στο γεγονός
ότι αυτή θεαματοποιείται, καταναλώνεται και σχετικοποιείται στη
σημασιολογική αλυσίδα των μέσων. Ολοένα και περισσότερο, η ε
θνική ταυτότητα αναπαράγεται ως προσομοίωση εθνικής ταυτότη
τας, ως ένα σημείο από το οποίο έχει εξατμισθεί κάθε σχέση
προς το αναφερόμενο.

Δίπλα και παρά τις τάσεις αυτές παρατηρείται και μια άλλη ε
ξίσου βασική συνθήκη: ενώ η παγκοσμιοποίηση των επικοινωνιών
έχει οδηγήσει σε μια ορισμένη πολιτιστική ομοιομορφία όσον α
φορά πολλά από τα ψυχαγωγικά προγράμματα και τα διαφημιστι
κά μηνύματα, το κοινό κατακρατεί σημαντικό μέρος της εθνοτοπι-
κής του ιδιαιτερότητας, δια της οποίας ερμηνεύει επιλεκτικά τα
διεθνοποιημένα μηνύματα στα οποία εκτίθεται. Παράλληλα, τόσο
στον τύπο όοο και στην τηλεόραση, οι ειδήσεις και οι ενημερωτι
κές εκπομπές διατηρούν οε μεγάλο βαθμό τον εθνικό τους προ-
οανατολιομό, ακόμα και στην περίπτωση των εξωτερικών ειδήσε
ων που κατά κανόνα διανέμονται με τυποποιημένο τρόπο από τα
διεθνή ειδησεογραφικά πρακτορεία. Όχι σπάνια, ο σχολιασμός και
ο τρόπος παρουσίασης των διεθνών ειδήσεων υπακούει στις προ
τεραιότητες των κατά τόπους εθνικών μέσων^^. Παρόλη λοιπόν
την περιπέτεια της εθνικής ταυτότητας από τη διεθνοποίηση των
μέσων και την παγκοσμιοποίηση της οικονομίας και της πληροφο
ρίας, ο εθνοκεντρισμός εξακολουθεί να είναι ένας βασικός τρό
πος συλλογής, αξιολόγησης και παρουσίασης των ειδήσεων.

Θα λέγαμε πάντως ότι η συνδρομή των εθνικών στερεοτύπων
στη σύνταξη και παρουσίαση των ειδήσεων στον τύπο και στη
ραδιοτηλεόραση εξαρτάται από τη συγκυρία των εθνικών επεισο
δίων, τη θέση και το είδος του εθνικισμού στην πολιτική κουλτού
ρα της κάθε χώρας, και από το βαθμό εξάρτησης των ειδησεο
γραφικών μέσων από το κράτος και τις λεγόμενες «επίσημες πη
γές». Ο τελευταίος παράγοντας εξειδικεύει αρκετά τον «κοινωνικό
έλεγχο στην αίθουσα σύνταξης», ο οποίος εκφράζεται πρωτίστως
από τις σχέσεις της ιδιοκτησίας με οργανωμένα πολιτικά και οι
κονομικά ουμφέροντα^'^. Συχνότατα, η κάλυψη των εθνικών θεμά
των καθορίζεται λιγότερο από τις προκατανοήσεις και τα στερεό
τυπα των δημοσιογράφων και περισσότερο από τον έμμεσο ή ά
μεσο έλεγχο που τους ασκεί η εργοδοσία και οι διαφημιστικές ε
ταιρείες.
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2. Το Μακεδόνικο στην πρόσφατη
ελληνική ειδησεογραφία

Οι εθνικιστικές εξάρσεις των τελευταίων χρόνων στην Ελλάδα
εκδηλώθηκαν στο πλαίσιο της αναδιάταξης του διεθνούς συστή
ματος και η κάλυψή τους από τον τύπο και τα ηλεκτρονικά μέσα
ακολούθησε σχεδόν μονοτονικά την εθνοκεντρική στερεοτυπική
λογική. Η παράδοση του ελληνικού πολιτιστικού εθνικισμού κινη
τοποίησε τα γνώριμα αντανακλαστικά της «εθνικής ντροπής», της
«εθνικής τιμής» και της απαξίωσης του «εθνικού άλλου». Τα αντα
νακλαστικά αυτά εκφράστηκαν από τη γλώσσα των μέσων αλλά
και των πολιτικών. Με την υιοθέτηση μιας σειράς αφηγηματικών
τεχνικών και ιδεολογικών στρατηγικών^®, η Ελλάδα εμφανίσθηκε
ως «ανάδελφο» έθνος που βάλλεται περίπου πανταχόθεν, και το
οποίο οφείλει να υπερασπισθεί τα ιστορικά του δικαιώματα απέ
ναντι σε εχθρούς και φίλους, ως εάν να ήταν εκτός διεθνούς κοι
νωνίας και συμμαχιών.

Η εναλλαγή του τόνου μεταξύ ενός αμυντικού (βλ. την προβο
λή του μποϋκοτάζ των ολλανδικών προϊόντων) και ενός επιθετικού
εθνικιστικού λόγου (βλ. την συστηματική χρήση των όρων «κρατί
διο», «κράτος του Γκλιγκόρωφ», «κράτος των Σκοπίων» προκειμέ
νου να περιγραφεί από τα ΜΜΕ το προς Βορρά όμορο κράτος)
υπήρξε ενδεικτική από το 1991 και μετά. Αυτό μπορεί εύκολα να
φανεί με την παράθεση ορισμένων τίτλων από τα δημοσιεύματα
μεγάλων εφημερίδων των Αθηνών που αναφέρονται στο μακεδονι-
κό ζήτημα και στις ελληνοτουρκικές σχέσεις^®:
ΓΡΟΘΙΑ ΣΤΑ ΣΚΟΠΙΑ, Ελεύθερος Τύπος, 29/3192.
01 ΒΑΡΒΑΡΟΙ ΤΗΣ ΕΥΡΩΠΗΣ ΚΑΙ ΕΜΕΙΣ, Ελεύθερος Τύπος,
14/6/92.
Η ΕΥΡΩΠΗ ΤΩΝ ΗΛΙΘΙΩΝ, Ελεύθερος Τύπος, 13/12/92.
01 ΤΡΕΛΛΟΙ ΤΩΝ ΣΚΟΠΙΩΝ, Ελεύθερος Τύπος, 26/1/92.
ΟΠΟΥ ΔΕΝ ΠΙΠΤΕΙ ΛΟΓΟΣ, Ελεύθερος Τύπος, 23/2/92.
ΘΥΜΑ ΓΕΡΜΑΝΙΚΗΣ ΠΛΕΚΤΑΝΗΣ Η ΑΘΗΝΑ, Καθημερινή, 26/7/92.
ΣΩΣΟΝ ΚΥΡΙΕ ΤΟΝ ΛΑΟΝ ΣΟΥ, Καθημερινή, 26/4/92.
Η ΠΑΓΙΔΑ ΕΙΝΑΙ ΚΑΛΟΣΤΗΜΕΝΗ, Ελευθεροτυπία, 14/6/92.
ΣΚΟΠΙΑ: ΘΕΛΟΥΝ ΡΑΒΔΙ ΚΑΙ ΚΑΡΟΤΟ, Ελευθεροτυπία, 20/12/92.
ΕΣΤΗΣΑΝ ΧΟΡΟ 01 ΤΟΥΡΚΑΛΑΔΕΣ, Αδέσμευτος Τύπος, 8/3/95.
ΣΙΓΑ, ΜΠΕΗ Μ*. ΠΙΟ ΣΙΓΑ, Ελεύθερος Τύπος, 9/3/95.

Η «γλωσσική κατηγοροποίηση»^^ των εν λόγω θεμάτων ορίζει
την κατάσταση, κινητοποιεί ορισμένα μόνο κλειστά σχήματα ορ-
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γάνωσης της πληροφορίας, περιορίζει και κατευθύνει τη διαδικα
σία της αποκωδικοποίησης του μηνύματος και άρα επιδρά δια
μορφωτικά στη γνώμη των «θεατών», κυρίως, της πολιτικής. Η
γλωσσική κατηγοροποίηση, μέρος η ίδια της κατασκευής του πο
λιτικού θεάματος, επιτελεί κάθε φορά ορισμένες ιδεολογικές λει
τουργίες που φυσικοποιούν τα εξ ορισμού ρευστά ιστορικά δεδο
μένα των διεθνών σχέσεων, καθολικεύουν την επικρατούσα άπο
ψη γύρω από τα «εθνικά θέματα», και στιγματίζουν όλους όσοι ε-
τεροδοξούν επ' αυτών. Αποτέλεσμα της στραγητικής αυτής είναι,
όπως είπαμε και στην αρχή, η κατασκευή της συναίνεσης, ο κα-
θησυχασμός, αλλά και η υποκίνηση ενός διάχυτου φόβου που
λειτουργεί συσπειρωτικά^®.

Η μετά το 1991 αναρρίπιοη του μακεδονικού ζητήματος υπήρ
ξε ένα χαρακτηριστικό παράδειγμα του ιδεολογικού τρόπου με
τον οποίο τα μαζικά μέσα ενημέρωσης όρισαν συμβολικά τον «ε
θνικό άλλο» και τα «εθνικά συμφέροντα» με την ενεργοποίηση ε
νός εθνο-ηθικού πανικού. Εκ παραλλήλου, αυτή η διαδικασία δια
τήρησε ή και αύξησε την αναγνωσιμότητα, την ακροαματικότητα
και την τηλεθέαση^^.

Από μια δειγματοληπτική έρευνα ενός ατατιστικά αντιπροσω
πευτικού συνόλου 1883 δημοσιευμάτων που πραγματοποιήθηκε το
1994 στο Τμήμα Επικοινωνίας και Μέσων Μαζικής Ενημέρωσης
του Πανεπιστημίου Αθηνών^ο και αφορούσε τη στάση του ελληνι
κού τύπου στο γιουγκοσλαβικό και μακεδονικό ζήτημα κατά την
περίοδο Δεκέμβριος 1991 - Απρίλιος 1993, φάνηκε ότι τα σχετικά
θέματα καλύφθηκαν με έναν εσωστρεφή και εθνικιστικό τρόπο: τα
περισσότερα δημοσιεύματα (ποσοστό 55%) περιστρέφονταν γύρω
από ζητήματα εθνικής ταυτότητας, παράδοσης, ιστορίας κ.λπ. Το
υπόλοιπο 45% των δημοσιευμάτων αναφέρονταν σε ζητήματα ε
θνικού συμφέροντος, υπό την έννοια των τακτικών και των στρα
τηγικών των διεθνών σχέσεων της χώρας προκειμένου να αντιμε
τωπίσει τα προβλήματα του διεθνούς περιβάλλοντος.

Τόσο στη μια όσο και στην άλλη περίπτωση όμως τα θέματα
καλύφθηκαν με μια σαφέστατη εθνικιστική λογική: το έθνος κατέ
χει τα πρωτεία έναντι οιασδήποτε άλλης δημόσιας αξίωσης ή κοι
νωνικής ταυτότητας, συνιστά τον ανώτερο εκείνο στόχο της δη
μόσιας δράσης που ιεραρχεί όλους τους υπόλοιπους. Έτσι, πο
σοστό 80% των δημοσιευμάτων (κύρια άρθρα, άρθρα γνώμης και
ρεπορτάζ) ήταν εθνοκεντρικά, και μόνο 20% πολυκεντρικά, δημο
σιεύματα δηλαδή που διέπονταν από μια αντίληψη μετριοπάθειας
έναντι του «εθνικού άλλου» και εξυπονοούν ότι το έθνος δε συνι-
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στά την ύπατη κοινωνική αναφορά και πηγή νομιμοποίησης της ε
ξουσίας. Στην πολυκεντρική αντίληψη το έθνος συλλαμβάνεται ως
μια από τις πολλές ταυτότητες που μπορεί κάλλιστα να έρχεται
σε σύγκρουση με τις υπόλοιπες και να τίθεται σε δεύτερη μοίρα
εφόσον δε συνάδει προς τη δημοκρατική αρχή και την οικουμενι
κότητα των ανθρωπίνων δικαιωμάτων^^.

Αξίζει να σημειωθεί ότι ενώ η συντριπτική πλειονότητα των δη
μοσιευμάτων της Μακεδονίας και του Ελεύθερου Τύπου αναφερό
ταν σε θέματα εθνικής ταυτότητας, το αντίθετο ακριβώς συνέβη
με το Βήμα. Απεναντίας, η Καθημερινή, κυρίως, αλλά και η Ελευ
θεροτυπία επέδειξαν μια πιο εξισορροπημένη προσέγγιση ανάμε
σα σε θέματα εθνικής ταυτότητας και εθνικού συμφέροντος. Εκεί
όμως που όλες, πλην Ελευθεροτυπίας, εξομοιώθηκαν ως προς την
κάλυψη είναι ο ακραιφνώς εθνοκεντρικός χαρακτήρας των σχετι
κών ειδήσεων: ο Ελεύθερος Τύπος δημοσίευσε αποκλειστικό και
μόνο εθνοκεντρικό κείμενα, ενώ το σχετικό ποσοστό των δημοσι
ευμάτων της Μακεδονίας, του Βήματος και της Καθημερινής ξε
περνούσε το 80%.

Μετά το 1993 υποστέλλεται η εθνικιστική δημόσια έξαρση γύ
ρω από το μακεδονικό22, και η ειδησεογραφική κάλυψη του θέ
ματος φαίνεται να έχει ολοκληρώσει έναν κάποιο κύκλο^^. Εκ πα
ραλλήλου οι μετρήσεις κοινής γνώμης αποκαλύτττουν τη βαθμιαία
επικρότηση πιο διαλλακτικών απόψεων σχετικό με τη διένεξη γύ
ρω από το όνομα του νέου κρότους. Φυσικό το θέμα δεν εξαφα
νίζεται από την ειδησεογραφία των μέσων πλην όμως δεν κατέχει
την περίοπτη θέση που είχε ειδικό κατά το 1992. Με την αλλαγή
της κυβέρνησης τον Οκτώβριο του 1993, και την επιβολή του ε
μπάργκο στην Πρώην Γιουγκοσλαβική Δημοκρατία της Μακεδο
νίας (ΠΓΔΜ) διαφάνηκαν από τη μεριά της πολιτικής ηγεσίας της
χώρας οι διαθέσεις εξομάλυνσης της κρίσης. Προς την κατεύθυν
ση αυτή βάρυνε το γεγονός ότι λόγω των συγκυριών και των χει
ρισμών στην εξωτερική πολιτική η Ελλάδα βρέθηκε να έχει τετα
μένες σχέσεις με όλες σχεδόν τις όμορες προς βορρά χώρες,
κάτι που ασφαλώς αποδυνάμωσε τη θέση της στους διεθνείς ορ
γανισμούς και την Ευρωπαϊκή Ένωση.

Για την αναστροφή του κλίματος αυτού βοήθησε η συνεννόη
ση με την κυβέρνηση της Αλβανίας σχετικό με τα δικαιώματα της
εκεί ελληνικής μειονότητας και των Αλβανών μεταναστών που ερ
γάζονται νόμιμα ή παράνομα στην Ελλάδα. Βοήθησε όμως και η
ύφεση στις σχέσεις με την ΠΓΔΜ, με επίτευξη προσωρινής συμ
φωνίας από την οποία ωστόσο έμεινε σε εκρεμμότητα η ρύθμιση
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της διεθνούς ονομασίας του γειτονικού κράτους. Η εκκρεμότητα
αυτή δεν έχει ακόμη αρθεί και φαίνεται ότι τελικό, ύστερα από
συνομιλίες τριών και πλέον ετών^'», η αναβλητικότητα της ελληνι
κής πλευράς να αποφασίσει και η εμμονή της στην ιδεολογία του
πολιτιστικού εθνικισμού που έχει συμπυκνωθεί στη φρόση «το ό-
νομό μας είναι η ψυχή μας», θα κοστίσει πολύ περισσότερο από
ό,τι η ίδια είχε υπολογίσει. Και θα κοστίσει περισσότερο δεδομέ
νου ότι αφήνει τακτικό πλεονέκτημα στην εθνικιστική πολιτική της
άλλης πλευράς να ολοκληρώσει τους στόχους της εφόσον ο χρο-
νος κυλά υπέρ αυτής.

3. Η ενδιάμεοη συμφωνία με την ΠΓΔΜ
στον ελληνικό τύπο

3.1. Η διεξαγωγή μιας έρευνας
Οπωσδήποτε όμως, η ενδιάμεση συμφωνία με την ΠΓΔΜ

(14/9/95) υπήρξε σταθμός για την ανατοποθέτησηση της Ελλάδας
στο διεθνές της περιβάλλον. Συνέβη εν μέσω μιας κρίσιμης συ
γκυρίας του πολέμου στη Βοσνία και υπογράφηκε από την κυ-
βέρνη^ του ΠΑΣΟΚ, το οποίο ως αντιπολίτευση είχε τηρήσει
σκληρή εθνικιστική στάση στη βαλκανική πολιτική της κυβέρνησης
της Νέας Δημοκρατίας, πριν και μετά την παραίτηση του κ. Σα
μαρά από τη θέση του Υπουργού Εξωτερικών (ΙούΜος 1992).

Εν τω μεταξύ είχαν ήδη περισταλλεί οι εθνικιστικές κινητοποι
ήσεις σε Αθήνα και Θεσσαλονίκη και από ορισμένες δημοσκοπή
σεις φάνηκε ότι το κοινό ήταν έτοιμο να δεχθεί συμφωνία με την
ΠΓΔΜ και για το όνομα. Αλλαγή νοοτροπίας, πραγματισμός ή κο
ρεσμός; Ασφαλώς δεν μπορεί να δοθεί τελική απάντηση που να
αφορά όλους ως προς το πόσο και ποιο από τα τρία συνέβαλε
στην πραγματική ή, ως ένα βαθμό, πλασματική αλλαγή του κλίμα
τος. Η αλλαγή αυ^ πάντως φάνηκε και στον τρόπο που αντιμε
τωπίσθηκε η εν λόγω συμφωνία από τον ελληνικό τύπο.

Εχοντας υπόψη ότι τα μέσα ενημέρωσης προσδιορίζουν σημα
ντικά την ημερήσια διάταξη του δημοσίου διαλόγου και ότι υφί
σταται συχνά μια αμφίδρομη σχέση ανάμεσα στο μέσο και το και
νό του, στις αρχές του 1996 σχεδιάσθηκε και πραγματοποιήθηκε
στο μήμα Επικοινωνίας και Μέσων Μαζικής Ενημέρωσης του Πα
νεπιστημίου Αθηνών μια έρευνα25 με θέμα τη στάση του ελληνι
κού τυπου απέναντι στην ενδιάμεση συμφωνία μεταξύ της ΠΓΔΜ
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και της Ελλάδας. Στις σελίδες που ακολουθούν θα παρουσια
σθούν οι βασικότερες πλευρές της ερευνητικής αυτής προσπάθει
ας και θα αναλυθούν τα αποτελέσματά της.

3.2. Στόχοι της έρευνας

Η υπό παρουσίαση έρευνα επικεντρώθηκε σε τέσσερις αλλη
λένδετους στόχους:

α) Να προσδιορίσει την έμφαση, συχνότητα και τον τύπο δημοσι
ευμάτων, που έδωσαν οι ελληνικές εφημερίδες στο γεγονός
της υπογραφής της ενδιάμεσης συμφωνίας στο πλαίσιο της
«ημερήσιας διάταξης» της περιόδου Σεπτεμβρίου 1995.

β) Να καταγράψει την εκ μέρους των διαφόρων εφημερίδων α
ξιολόγηση της είδησης, βάσει των πρωτοσέλιδων και των εσω
τερικών τίτλων.

γ) Να κατατάξει τα επιμέρους δημοσιεύματα με βάση το κανονι
στικό πλαίσιο αναφοράς της σύνταξης, όπως αυτό ορίζεται α
πό τη διάκριση ανάμεσα στην εθνοκεντρική και την πολυκε
ντρική αντίληψη περί έθνους και εθνικού συμφέροντος,

δ) Να ελέγξει εάν και κατά πόσο η προσκόλληση των εφημερί
δων σε κόμματα ή πολιτικές δυνάμεις^® συνεπάγεται μια δια
φοροποίηση στην αξιολόγηση της είδησης και στην κανονιστι
κή της πλαισίωση.

3.3. Μεθοδολογία

Λαμβάνοντας υπόψη η ερευνητική ομάδα ότι είχε στη διάθεσή
της συγκεκριμένα χρονικά περιθώρια και οικονομικούς πόρους
προσπάθησε να συλλέξει την μεγαλύτερη δυνατή ποσότητα υλι
κού από το μεγαλύτερο δυνατό φάσμα των ελληνικών εφημερί
δων με βασικά κριτήρια την πολιτική τοποθέτηση, την κυκλοφορία
και τη γεωγραφική τους προέλευση. Ετσι, επελέγησαν οι εξής
δεκατέσσερις εφημερίδες: Το Βήμα, Τα Νέα, Ελευθεροτυπία, Ελεύ
θερος Τύπο<^, Καθημερινή, Μακεδονία, ΡιζοσπάστΓΐ(^, Απογευματινή,
Αυγή, Εποχή, Αδέομευτοο; Tdnoq, Αυριανή, Εθνος και Θεσσαλονι-
κη.

Το ερευνητικό υλικό προήλθε από τις δυο κυριακάτικες εκδό
σεις των παραπάνω εφημερίδων πριν την υπογραφή της συμφω
νίας, από την έκδοση ανήμερα του γεγονότος, από τα φύλλα της
επομένης του γεγονότος, και τέλος από τις δυο κυριακάτικες εκ
δόσεις μετά την υπογραφή της συμφωνίας^^. Πιο συγκεκριμένα,
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το ερευνητικό υλικό αναφέρεται στις ημερομηνίες 3, 10, 14, 15,
17 και 24 Σεπτεμβρίου 1995. Το ερευνητικό υλικό που εξετάσθη
κε ανήλθε συνολικά σε 237 δημοσιεύματα.

Η επιλογή των κυρικάτικων εκδόσεων έγινε διότι στις ελληνι
κές κυριακάτικες εφημερίδες συμπυκνώνεται η πολιτική του κάθε
συγκροτήματος με τη δημοσίευση αναλύσεων και περιεκτικών επι
σκοπήσεων. Ως εκ τούτου οι δυο εβδομάδες πριν από την υπο
γραφή της συμφωνίας δίνουν την ευκαιρία να καταγραφούν από
ψεις που προετοίμαζαν και προανήγγειλαν το ρεύμα της κοινής
γνώμης , ενώ οι δυο επόμενες κυριακάτικες εκδόσεις τεκμηριώ
νουν τον ειδησεογραφικό απόηχο των αντιδράσεων ως προς τις
βραχυπρόθεσμες και μακροπρόθεσμες συνέπειες της συμφωνίας.
Φυσικά, η καταγραφή των δημοσιευμάτων ανήμερα της συμφω
νίας καθώς επίσης και της επομένης ημέρας, 14 και 15 Σεπτεμ
βρίου 1995 αντίστοιχα, αποτυπώνει ευθέως τα αντανακλαστικά
του τύπου γύρω από το γεγονός.

Ως μονάδες ανάλυσης χρησιμοποιήθηκαν τα δημοσιεύματα και
εξετάσθηκαν και οι τίτλοι τους. Τα δημοσιεύματα κατηγοριοποιή
θηκαν ως προς τον τύπο τους σε «κύρια άρθρα», «άρθρα γνώ
μης», «ρεπορτάζ» και «συνεντεύξεις». Επίσης, διακρίθηκαν σε «ε-
θνοκεντρικά» και «πολυκεντρικά» σύμφωνα με τα κανονιστικά κρι
τήρια πλαισίωσης που προαναφέρθηκαν. Οι τίτλοι των δημοσιευ
μάτων χωρίστηκαν σε «πρωτοσέλιδους» και «εσωτερικούς» ανάλο
γα με τη θέση τους, και επιπλέον χαρακτηρίστηκαν βάσει του
σχήματος «θετικοί», «αρνητικοί» και «ουδέτεροι» προς τη συμφω
νία ανάλογα με τη σύνταξή τους.

Οι εφημερίδες Το Βήμα, Τα Νέα, Ελευθεροτυπία, Μακεδονία,
Εθνος και Θεσσαλονίκη χαρακτηρίστηκαν ως «φιλοκυβερνητικές»
και οι υπόλοιπες ως «αντικυβερνητικές», υπό την έννοια ενός κατ'
αρχήν ισομορφισμού της «γραμμής» των εφημερίδων με την πολι
τική των συμπολιτευόμενων και αντιπολιτευόμενων κομμάτων και
τις διαιρετικές τομές του ελληνικού πολιτικού συστήματος^β.

Μετά τη συλλογή του πρωτογενούς υλικού, την εξέταση και το
χαρακτηρισμό των δημοσιευμάτων, δημιουργήθηκε ένα δομημένο
αρχείο των στοιχείων της έρευνας. Ο έλεγχος και η στατιστική ε-
πεξεργασία και ανάλυση των δεδομένων της έρευνας έγιναν με
τη χρήση του στατιστικού πακέτου SPSS.

3.4. Αποτελέσματα
Συνολικά συλλέχθηκαν και ερευνήθηκαν 237 δημοσιεύματα, ό

λα του Σεπτεμβρίου 1995. Ο αριθμός αυτός δεν αντιστοιχεί μεν
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στο σύνολο, αναφέρεται όμως στην πλειονότητα των δημοσιευμέ
νων κειμένων της περιόδου δεδομένου ότι περιέχει όλα τα δημο
σιεύματα των 14 υπό εξέταση φύλλων της 14ης και 15ης Σεπτεμ
βρίου 1995.

Ως προς τον τύπο τους, τα 237 αυτά δημοσιεύματα κατανέμο
νται ως εξής: επτά (ποσοστό 3%) είναι κύρια άρθρα που εκφρά
ζουν απ' ευθείας τη θέση της διεύθυνσης της κάθε εφημερίδας.
Επίσης, 63 δημοσιεύματα (ποσοστό 26.5%) είναι άρθρα γνώμης
τα οποία εμφανίζονται κατ' εξοχήν στα κυριακάτικα φύλλα, 141
δημοσιεύματα (ποσοστό 59.5%) είναι ρεπορτάζ, και, τέλος, 26
(ποσοστό 11%) από τα ερευνηθέντα δημοσιεύματα είναι συνε
ντεύξεις πολιτικών κυρίως προσώπων για το μακεδονικό ζήτημα
και τις συνέπειες της ενδιάμεσης συμφωνίας (βλ. πίνακα 1).

Δυο εβδομάδες πριν από την υπογραφή της συμφωνίας
(3/9/95) οι κυριακάτικες εφημερίδες αφιερώνουν μόνο 6 δημοσι
εύματα στο θέμα, ενώ μια εβδομάδα πριν (10/9/95) ο αριθμός α
νεβαίνει κατακόρυφα στα 56. Η επικείμενη υπογραφή συνιστά θέ
μα υψηλού ειδησεογραφικού ενδιαφέροντος όσο πλησιάζει η κα
θορισμένη ημερομηνία. Την 14η Σεπτεμβρίου δημοσιεύονται 36,
κυρίως ρεπορτάζ, και την αμέσως επόμενη εμφανίζονται άλλα 64
δημοσιεύματα (ρεπορτάζ και άρθρα γνώμης, ως επί το πλεί-
στον)29.

ΠΙΝΑΚΑΣ 1
Κατανομή δημοσιευμάτων ανά τύπο και ημερομηνία έκδοσης

Τύπος
δημοσιεύματος

Ημερομηνία έκδοσης δημοσιεύματος

3/9 10/9 14/9 15/9 17/9 24/9 Σύνολο
Κύριο άρθρο - 1 2 2 2 - 7

3.0%
Άρθρο γνώμης 2 15 7 13 17 9 63

26.5%
Ρεπορτάζ 4 23 27 49 26 12 141

59.5%
Συνέντευξη - 17 - - 7 2 26

11.0%

Σύνολο 6

2.5%

56

23.6%

36

15.2%

64

27.0%

52

21.9%

23

9.7%

237

100.0%

Την πρώτη Κυριακή (17/9/95) μετά το γεγονός το θέμα εξακο
λουθεί να καλύπτεται σημαντικά με 52 δημοσιεύματα, ενώ τα κυ-
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ριακάτικα φύλλα της 24/9/95 περιορίζουν την κάλυψη στα 23 δη
μοσιεύματα. Θα πρέπει πάντως να σημειωθεί ότι το θέμα δε συ
γκέντρωσε την αμέριστη προσοχή του τύπου. Και τούτο διότι την
περίοδο εκείνη προεξάρχουσα θέση κατείχε ο επικείμενος ανα
σχηματισμός της κυβέρνησης του Ανδρέα Παπανδρέου, οι εσω
κομματικές έριδες του ΠΑΣΟ Κ, η δημοσίευση, από μερίδα του τύ
που, άσεμνων φωτογραφιών της συζύγου του πρωθυπουργού, η
εμφάνιση του Ανδρέα Παπανδρέου στη Δ.Ε.0., και η περιπετειώ
δης επίσκεψή του στην Πάτμο. Ως εκ τούτου, η ενδιάμεση συμ
φωνία με την ΠΓΔΜ πέρασε σε δεύτερη μοίρα. Έτσι, την επόμε
νη μέρα της συμφωνίας οι ελληνικές ημερήσιες εφημερίδες έδω
σαν διαφορετική έμφαση οτο γεγονός εφόσον τα 64 σχετικά δη
μοσιεύματα κατανέμονται ως εξής; Τα Νέα 1 δημοσίευμα, η Αυγή,
ο Ριζοσπάστης και ο Ελεύθερος Τύπος από 2 δημοσιεύματα, η
Μακεδονία 3, η Ελευθεροτυπία και η Αυριανή 5, η Θεσσαλονίκη 7,
η Καθημερινή και η Απογευματινή από 8 δημοσιεύματα , ενώ ο
Αδέσμευτος Τύπος και το Έθνος αφιέρωσαν 10 και 11 δημοσιεύ
ματα αντιστοίχως.

Είναι επίσης χαρακτηριστικό (βλ. πίνακα 2) ότι καθόλη τη διάρ
κεια του Σεπτεμβρίου 1995 μόνο 14 πρωτοσέλιδοι τίτλοι (ποσοστό
5.9%) αφιερώθηκαν στο θέμα και από αυτούς οι περισσότεροι εμ
φανίσθηκαν την 14η και 15η Σεπτεμβρίου. Δυο και περισσότερα
πρωτοσέλιδα αφιέρωσαν 5 από τις 14 εφημερίδες της έρευνας:
Ελευθεροτυπία (14 και 24 Σεπ.), Μακεδονία (14, 15 και 17 Σεπ.),
Αυγή (14 και 17 Σεπ.), Αυριανή (10 και 14 Σεπ.), και Θεσσαλονίκη
(14 και 15 Σεπ.). Η ύφεση σε πρωτοσέλιδους τίτλους, σε σύγκρι
ση με την έρευνα του 19943°, οφείλεται α) στα πρωτεία που έλα
βε ο εσωκομματικός ανταγωνισμός στο ΠΑΣΟΚ και β) στο γενικό
τερο κορεσμό του κοινού.

ΠΙΝΑΚΑΣ 2

Κατανομή δημοσιευμάτων ανά χαρακτηρισμό και θέση τίτλου

Θέση τίτλου
Χαρακτηρισμός τίτλου Πρωτοσέλιδος Εσωτερικός Σύνολο

Θετικός 2 37 39 (16.5%)
Ουδέτερος 9 78 87 (36.7%)
Αρνητικός 3 108 111 (46.8%)

Σύνολο 14 (5.9%) 223 (94.1%) 237 (100.0%)
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Το περιεχόμενο των πρωτοσέλιδων τίτλων κυμάνθηκε από αρ
νητικό (π.χ. «Αίσχος. Τα Δώσαμε όλα στα Σκόπια», Αδέσμευτος
Τύπος, 14/9/95) έως θετικό και αισιόδοξο (π.χ. «Ανοίγουν οι Δρό
μοι προς Βαλκάνια», Καθημερινή, 10/9/95). Από τους 14 πρωτοσέ
λιδους τίτλους οι περισσότεροι (9) ήταν ουδέτεροι, δυο θετικοί,
και τρεις αρνητικοΡ^. Η εικόνα αλλάζει όμως όσον αφορά την α
ξιολόγηση των εσωτερικών τίτλων: από τους 223 τίτλους εσωτε
ρικών δημοσιευμάτων οι 108 (ποσοστό 48.4%) ήταν αρνητικοί, 78
τίτλοι (ποσοστό 35%) ήταν ουδέτεροι, και 37 (ποσοστό 16.6%) α
ξιολογήθηκαν ως θετικοί.

Σε γενικές γραμμές δηλαδή παρουσιάσθηκε μια διφορούμενη
συνολική εικόνα: από τη μια πλευρά οι αρνητικοί τίτλοι (ποσοστό
46.8%) υπερέχουν, από την άλλη όμως οι θετικοί (ποσοτό 16.5%)
αθροιζόμενοι με τους ουδέτερους (ποσοστό 35%) ανατρέπουν την
αρνητική υποδοχή της συμφωνίας από τον τύπο, τουλάχιστον σε
επίπεδο τίτλων. Οι εφημερίδες με τους πλέον αρνητικούς τίτλους
ήταν ο Ελεύθερος Τύπος, η Απογευματινή, η Αυριανή, ο Αδέσμευ
τος Τύπος, ο Ριζοσπάστης, και η Εποχή^^. Κατ' εξοχήν ουδέτερη
στάση κράτησαν οι εφημερίδες Το Βήμα, Η Καθημερινή, Μακεδο
νία, Έθνος, και Θεσσαλονίκη, ενώ σαφώς θετική στάση τήρησε
μόνο η Αυγή (από τα 12 δημοσιεύματα της οποίας οι τίτλοι των 6
ήταν θετικοΟ. Η Ελευθεροτυπία και η εφημερίδα Τα Νέα ισοσκέλι
σαν τους θετικούς με τους αρνητικούς τους τίτλους.

Ιδού τώρα ενδεικτικά μερικοί από τους εσωτερικούς τίτλους α
νά εφημερίδα:

ΤΟ ΒΗΜΑ:
1. ΑΝΑΖΗΤΕΙΤΑΙ ΚΟΙΝΗ ΘΕΣΗ ΓΙΑ ΤΟ ΟΝΟΜΑ ΤΩΝ ΣΚΟΠΙΩΝ
2. ΠΩΣ ΦΘΑΣΑΜΕ ΣΤΗ ΣΥΜΦΩΝΙΑ ΜΕ ΤΑ ΣΚΟΠΙΑ
3. ΠΩΣ ΑΛΑΞΕ ΤΟ ΣΚΗΝΙΚΟ
4. Η ΟΝΟΜΑΣΙΑ ΜΠΟΡΕΙ ΚΑΙ ΝΑ ΜΗ ΣΥΖΗΤΗΘΕΙ

ΕΛΕΥΘΕΡΟΤΥΠΙΑ:
1. ΕΛΛΗΝΙΚΗ ΑΠΕΜΠΛΟΚΗ
2. ΤΑ ΕΛΛΗΝΙΚΑ ΠΛΕΟΝΕΚΤΗΜΑΤΑ ΑΠΟ ΤΗΝ ΕΝΔΙΑΜΕΣΗ ΣΥΜΦΩΝΙΑ
3. ΤΟ ΠΛΗΡΕΣ ΚΕΙΜΕΝΟ ΤΗΣ ΣΥΜΦΩΝΙΑΣ ΜΕ ΤΑ ΣΚΟΠΙΑ
4. ΜΕ ΕΙΛΙΚΡΙΝΕΙΑ

5. ΜΗΝΕΣ ΣΚΟΠΙΑΝΟ
6. «ΕΠΙΘΕΣΗ» ΤΩΡΑ ΣΤΑ ΣΚΟΠΙΑ

ΕΛΕΥΘΕΡΟΣ πΠΟΣ:
1. ΤΙ ΤΟΥΣ ΦΤΑΙΕΙ Ο ΑΛΕΞΑΝΔΡΟΣ;
2. Η ΣΥΜΦΩΝΙΑ ΤΗΣ ΝΤΡΟΠΗΣ
3. ΤΟ ΣΚΗΝΙΚΟ ΗΤΑΝ ΣΤΗΜΕΝΟ ΑΠΟ ΤΟ 1993
4. ΑΛΗΘΕΙΕΣ . . . Ο ΘΡΙΑΜΒΟΣ ΤΗΣ ΑΠΟΤΥΧΙΑΣ
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Η ΚΑΘΗΜΕΡΙΝΗ:
1. Η ΠΡΟΟΠΤΙΚΗ
2. Η ΑΝΑΠΟΦΕΥΚΤΗ ΣΥΝΕΠΕΙΑ
3. ΤΑ ΒΑΣΙΚΑ ΑΡΘΡΑ ΤΟΥ ΚΕΙΜΕΝΟΥ
4. ΚΥΒΕΡΝΗΣΗ: ΙΣΤΟΡΙΚΗ Η ΣΥΜΦΩΝΙΑ
5. ΤΟ ΟΝΟΜΑ ΑΠΑΙΤΕΙ ΕΥΕΛΙΞΙΑ
6. ΘΕΤΙΚΕΣ ΔΙΕΘΝΕΙΣ ΑΝΤΙΔΡΑΣΕΙΣ
7. 01 ΣΚΟΠΙΜΕΣ ΑΣΑΦΕΙΕΣ ΤΗΣ ΣΥΜΦΩΝΙΑΣ
8. Η ΕΛΛΑΔΑ ΧΩΡΙΣ ΟΠΛΑ ΣΤΗ ΜΑΧΗ ΓΙΑ ΤΟ ΟΝΟΜΑ
9. ΕΠΙΔΙΟΚΤΗΣΙΑ ΤΩΝ ΗΠΑ

ΜΑΚΕΔΟΝΙΑ:
1. ΚΙΝΗΣΗ ΑΠΟ ΤΑ ΣΚΟΠΙΑ ΑΝΑΜΕΝΕΙ Ο ΠΑΠΟΥΛΙΑΣ ΚΑΙ ΓΙΑ ΤΗΝ

ΟΝΟΜΑΣΙΑ
2. Η ΤΕΛΕΥΤΑΙΑ ΦΑΣΗ ΤΟΥ ΠΡΟΒΛΗΜΑΤΟΣ
3. ΜΕΓΑΛΗ ΑΝΑΚΟΥΦΙΣΗ ΣΚΟΠΙΑΝΩΝ ΚΑΙ ΠΡΟΣΔΟΚΙΕΣ ΑΝΑΠΤΥΞΗΣ

ΤΗΣ ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΗΣ ΣΥΝΕΡΓΑΣΙΑΣ
4. ΟΛΟΚΛΗΡΗ Η ΣΥΜΦΩΝΙΑ ΕΛΛΑΔΑΣ ΚΑΙ ΣΚΟΠΙΩΝ

ΡΙΖΟΣΠΑΣΤΗΣ:
1. ΧΕΙΡΟΠΙΑΣΤΑ ΔΕΙΓΜΑΤΑ ΚΑΙΡΟΣΚΟΠΙΣΜΟΥ
2. Ο αμερικανικός ταμπουράς
3. ΑΡΓΑ Ή ΓΡΗΓΟΡΑ ΘΑ ΛΟΓΟΔΟΤΗΣΟΥΝ
4. ΠΕΡΙ ΠΡΟΣΕΓΓΙΣΕΩΝ, ΑΛΛΗΛΟΓΝΩΡΙΜΙΩΝ ΚΑΙ ΑΛΛΩΝ
5. ΣΥΝΟΜΙΛΙΕΣ ΧΩΡΙΣ ΗΜΕΡΟΜΗΝΙΑ ΛΗΞΗΣ

ΑΠΟΓΕΥΜΑΤΙΝΗ:
1. ΠΑΙΡΝΟΥΝ ΘΑΡΡΟΣ ΤΑ ΣΚΟΠΙΑ
2. ΘΑ ΚΑΝΟΥΜΕ, ΘΑ ΔΕΙΞΟΥΜΕ . . . ΚΑΙ ΑΛΛΑ ΠΑΡΑΜΥΘΙΑ
3. ΒΛΑΠΤΟΥΝ ΤΑ ΣΥΜΦΕΡΟΝΤΑ ΜΑΣ
4. ΑΠΟΙΚΙΑ ΤΩΝ ΗΠΑ
5. ΟΧΙ ΑΛΛΗ ΤΑΠΕΙΝΩΣΗ
6. 01 ΠΡΟΔΟΜΕΝΟΙ ΤΗΣ ΜΑΚΕΔΟΝΙΑΣ
7. ΤΑ ΔΩΣΑΜΕ ΟΛΑ, ΠΗΡΑΜΕ ΕΛΑΧΙΣΤΑ
8. ΠΗΓΑΜΕ ΣΕ ΣΥΜΦΩΝΙΑ ΜΕ ΤΟΝ ΚΗΔΕΜΟΝΑ
9. ΠΡΑ=Η ΕΘΝΙΚΗΣ ΜΕΙΟΔΟΣΙΑΣ
10. Η ΤΕΛΕΥΤΑΙΑ ΠΡΑΞΗ ΤΗΣ ΚΟΡΟΪΔΙΑΣ
11.01 . . . ΣΥΜΒΙΒΑΣΜΕΝΟΙ
12. ΕΘΝΙΚΑ ΞΕΠΟΥΛΗΜΑΤΑ
Η ΑΥΓΗ:
1. ΑΝΑΓΚΑΙΑ Η ΣΥΝΟΛΙΚΗ ΛΥΣΗ
2. ΙΚΑΝΟΠΟΙΗΣΗ ΣΕ ΑΘΗΝΑ ΚΑΙ ΣΚΟΠΙΑ
3. ΜΑΚΕΔΟΝΙΚΟ: ΚΑΛΛΙΟ ΑΡΓΑ ΠΑΡΑ ΠΟΤΕ
4. ΑΝΥΠΟΛΟΓΙΣΤΗ ΖΗΜΙΑ ΜΕ ΤΟΝ ΨΕΥΔΟΑΝΕΝΔΟΤΙΣΜΟ
5. Η ΕΛΛΑΔΑ ΚΑΙ ΤΟ ΝΕΟ ΜΑΚΕΔΟΝΙΚΟ ΚΡΑΤΟΣ
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ΕΠΟΧΗ:
1. ΤΟ ΜΑΚΕΔΟΝΙΚΟ ΜΕΤΑ ΤΗΝ ΕΝΔΙΑΜΕΣΗ ΣΥΜΦΩΝΙΑ. Ο ΚΑΛΟΣ. Ο

ΚΑΚΟΣ ΚΑΙ Ο άσχημος
2. ΕΝΑ ΒΗΜΑ ΜΠΡΟΣΤΑ ΑΛΛΑ ΚΑΘ' ΥΠΑΓΟΡΕΥΣΗ
3. Ο ΣΑΜΑΡΑΣ ΠΡΩΤΑΓΩΝΙΣΤΗΣ ΣΤΗΝ ΕΞΑΡΣΗ ΤΗΣ ΠΑΤΡΙΔΟΚΑΠΗΛΕΙΑΣ

ΑΔΕΣΜΕΥΤΟΣ πΠΟΣ:
1. ΣΕ ΠΟΙΟΥΣ ΑΝΗΚΕΙ ΤΕΛΙΚΑ Η ΕΛΛΑΔΑ;
2. ΘΑ ΕΧΟΥΜΕ ΣΥΜΦΟΡΕΣ

3. ΠΕΦΤΟΥΜΕ ΣΤΗΝ ΠΟΛΙΤΙΚΗ ΑΠΑΤΗ
4. Η ΠΡΟΔΟΣΙΑ
5. ΦΤΥΣΤΕ ΤΟΥΣ
6. ΕΘΝΙΚΗ ΣΚΛΑΒΙΑ
7. ΕΤΣΙ ΘΑΨΑΜΕ ΤΗ ΜΑΚΕΔΟΝΙΑ
8. ΑΠΟ ΤΗΝ ΗΤΤΑ ΣΤΗΝ ΕΘΝΙΚΗ ΠΡΟΔΟΣΙΑ
9. ΕΣΒΗΣΑΝ ΜΕ ΜΠΛΑΝΚΟ ΤΗ ΜΑΚΕΔΟΝΙΑ
10. Η ΕΛΛΑΣ ΔΕΝ ΠΩΛΕΙΤΑΙ . . . ΠΡΟΣΦΕΡΕΤΑΙ!

ΑΥΡΙΑΝΗ:

1. ΣΥΡΕΤΑΙ ΑΠΟ ΤΟΥΣ ΑΜΕΡΙΚΑΝΟΥΣ Η ΚΥΒΕΡΝΗΣΗ
2. ΥΠΕΓΡΑΨΕ Η ΚΥΒΕΡΝΗΣΗ ΤΗΝ ΠΡΟΔΟΤΙΚΗ ΣΥΜΦΩΝΙΑ
3. ΠΑΝΗΓΥΡΙΖΕΙ Ο ΓΚΛΙΓΚΟΡΩΦ ΤΟ ΛΑΘΟΣ ΜΑΣ
4. ΠΑΜΕ ΣΕ ΣΥΜΦΩΝΙΑ ΠΑΚΕΤΟ ΜΕ ΤΟΥΡΚΙΑ. ΤΟ ΣΚΟΠΙΑΝΟ, 01 ΕΛ

ΛΗΝΟΤΟΥΡΚΙΚΕΣ ΣΧΕΣΕΙΣ ΚΑΙ Ο ΑΜΕΡΙΚΑΝΟΣ ΦΙΛΟΣ

ΕΘΝΟΣ:
1. ΤΑ ΣΚΟΠΙΑ ΑΛΛΑΖΟΥΝ ΣΗΜΑΙΑ - ΣΥΝΤΑΓΜΑ
2. ΥΠΕΓΡΑΦΗ Η ΙΣΤΟΡΙΚΗ «ΕΝΔΙΑΜΕΣΗ ΣΥΜΦΩΝΙΑ» ΣΤΗ ΝΕΑ ΥΟΡΚΗ
3. ΤΙ ΠΡΟΒΛΕΠΕΙ Η «ΕΝΔΙΑΜΕΣΗ ΣΥΜΦΩΝΙΑ»
4. ΤΑ ΔΥΣΚΟΛΑ ΤΩΡΑ ΑΡΧΙΖΟΥΝ
5. Ο ΚΟΣΜΟΣ ΑΝΑΚΟΥΦΙΣΤΗΚΕ, Η Ε=ΟΥΣΙΑ ΣΥΝΕΧΙΖΕΙ ΤΑ ΠΑΙΧΝΙΔΙΑ
6. ΕΠΙΣΤΟΛΗ ΓΚΛΙΓΚΟΡΟΦ ΣΕ ΑΝΔΡΕΑ
7. ΠΥΡΑ ΑΠΟ ΣΑΜΑΡΑ ΓΙΑ ΤΗ ΣΥΜΦΩΝΙΑ

ΤΑ ΝΕΑ:

1. ΤΟ ΑΥΡΙΟ ΤΗΣ «ΕΝΔΙΑΜΕΣΗΣ ΣΥΜΦΩΝΙΑΣ»
2. «ΝΕΑ ΣΕΛΙΔΑ ΜΕΤΑ ΤΗ ΣΥΜΦΩΝΙΑ»

ΘΕΣΣΑΛΟΝΙΚΗ:
1. ΥΠΟΓΡΑΦΤΗΚΕ Η ΣΥΜΦΩΝΙΑ
2. ΤΙ ΠΡΟΒΛΕΠΕΙ Η ΣΥΜΦΩΝΙΑ
3. ΣΤΡΟΦΗ ΓΙΑ ΤΟ ΜΕΛΛΟΝ ΤΩΝ ΒΑΛΚΑΝΙΩΝ
4. ΑΝΤΙΔΡΑΣΕΙΣ ΟΛΩΝ ΤΩΝ ΕΙΔΩΝ
5. ΠΑΓΚΟΣΜΙΑ ΙΚΑΝΟΠΟΙΗΣΗ
6. ΑΝΤΙΔΡΑΣΕΙΣ ΑΠΟ ΤΗ ΘΕΣΣΑΛΟΝΙΚΗ
7. ΚΑΛΩΣ ΤΟΥΣ ΓΕΙΤΟΝΕΣ

Από τους τίτλους και τα δημοσιεύματα που εξετάσαμε προέ
κυψαν, εκτός των άλλων, δυο στοιχεία:
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α) Ένας σαφής αντιαμερικανισμός από εφημερίδες που παρα
δοσιακά πρόσκεινται σε πολιτικές δυνάμεις που θεωρούσαν ότι η
Ελλάδα δεν μπορεί παρά να ανήκει στην Δύση και ότι εξ αυτού
οι καλές σχέσεις με τις ΗΠΑ είναι αναγκαίες και αυτονόητες. Αυ
τό δείχνει ότι ο εθνικιστικός λόγος μπορεί να συναρθρωθεί ή και
να αποδεσμευθεί από ετερόκλητα στοιχεία και να μετατοπίσει τα
όρια των κοινωνικών και πολιτικών ταυτοτήτων. Ο εθνικιστικός α-
ντιαμερικανισμός της Δεξιάς έρχεται να συναντήσει τον παραδο
σιακό ανηαμερικανισμό της αριστεράς, μια και η εγκατάληψη της
αντιιμπεριαλιστικής ρητορικής του ΠΑΣΟΚ αναπληρώθηκε από τον
εθνικιστικό λόγο της Δεξιάς^^. Αυτό φάνηκε ακόμα καθαρότερα
με το επεισόδιο στα νησιά Ίμια, όταν ο σοσιαλιστής πρωθυπουρ
γός από του βήματος της Βουλής ευχαρίστησε την κυβέρνηση
των ΗΠΑ για το διαμεσολαβητικό της ρόλο προκαλώντας τη μήνιν
της δεξιάς κυρίως πτέρυγας του κοινοβουλίου.

β) Ακόμα κι όταν οι τίτλοι, αλλά και τα δημοσιεύματα, εκφρά
ζονται θετικά για την ενδιάμεση συμφωνία, χρησιμοποιείται σχε
δόν μονότονα ο όρος «Σκόπια» ή «Σκοπιανό». Μόνο η Αυγή, η
Εποχή και η Μακεδονία αποτελούν εξαιρέσεις στον κανόνα. Η α
ποφυγή της χρήσης ακριβέστερων όρων όπως λόγου χάριν
ΠΓΔΜ, FYROM, στο μακεδονικό ζήτημα, συνδηλώνει μια καθήλω
ση στο σημασιολογικό πεδίο του εθνικισμού, μια αδυναμία εν τέ
λει παραδοχής της πραγματικότητας και μια σύστοιχη παραγνώρι
ση ενός πολλαπλώς και μονίμως επαναλαμβανόμενου λογικού
σφάλματος: ότι δηλαδή το όνομα μιας χώρας δεν μπορεί να υπο
καθίσταται από το όνομα της πρωτεύουσάς της. Δείχνει όμως και
κάτι άλλο: ότι η μερίδα εκείνη του τύπου που αποδέχθηκε την εν
διάμεση συμφωνία ακολούθησε, και ακολουθεί, τα βήματα της κυ
βέρνησης στο ζήτημα του ονόματος και δεν τολμά να υιοθετήσει
μια πιο ευέλικτη ονοματολογία και να αποφύγει συλλογιστικούς
και ιστορικούς σολιψισμούς.

Ενδιαφέρον όμως παρουσιάζουν τα αποτελέσματα της έρευ
νας όσον αφορά την κανονιστική πλαισίωση των δημοσιευμάτων.
Από τα 237 δημοσιεύματα, τα 132 (ποσοστό 55.7%) συντάχθηκαν
βάσει μιας πολυκεντρικής, ορθοπρακτικής, θεώρησης του έθνους
και του εθνικού συμφέροντος, το οποίο λίγο ως πολύ κατανοείται
υπό το πνεύμα της «ηθικής της ευθύνης». Τα υπόλοιπα 105 δη
μοσιεύματα (ποσοστό 44.3%) ακολούθησαν την εθνοκεντρική, α
διάλλακτη προσέγγιση της «ηθικής του φρονήματος». Αξίζει πά
ντως να σημειωθεί ότι από τα πολυκεντρικά δημοσιεύματα τα πε
ρισσότερα εμπίπτουν στον «τύπο» ρεπορτάζ (88 δημοσιεύματα,
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ποσοστό 66.7%), σε κείμενα δηλαδή που σχολιάζουν την τρέχου
σα επικαιρότητα και που έχουν τον πλέον ειδησεογραφικό χαρα
κτήρα και που αποτελούν τον κορμό του ερευνητικού μας υλικού.
Όπως φαίνεται και από τον πίνακα 3 στους υπόλοιπους τρεις τύ
πους δημοσιευμάτων που μελετήθηκαν (κύρια άρθρα, άρθρα γνώ
μης και συνεντεύξεις) η εθνοκεντρική θεώρηση έχει το προβάδι
σμα, όχι όμως με μεγάλη διαφορά από την πολυκεντρική.

ΠΙΝΑΚΑΣ 3

Κατανομή δημοσιευμάτων ανά τύπο και κανονιστική πλαισίωση

Κανονιστική πλαισίωση
δημοσιεύματος

Τύπος δημοσιεύματος Εθνοκεντρικό Πολυκεντρικό Σύνολο

Κύριο άρθρο 4 3 7 (3.0%)
Άρθρο γνώμης 34 29 63 (26.5%)
Ρεπορτάζ 53 88 141 (59.5%)
Συνέντευξη 14 12 26 (11.0%)

Σύνολο 105 (44.3%) 132 (55.7%) 237 (100.0%)

Το γεγονός λοιπόν ότι ο αριθμός των «ρεπορτάζ» είναι που ε
πιβάλλει στην πλειοψηφική παρουσία των πολυκεντρικών δημοσι
ευμάτων, σημαίνει εξ αντιδιαστολής, ότι κατά βάση δεν έχει αλ
λάξει η εθνοκεντρική προσέγγιση του θέματος από τις εφημερί
δες, στο βαθμό που τα κύρια άρθρα, τα άρθρα γνώμης και η φι
λοξενία συνεντεύξεων εκφράζουν πιστότερα τη γραμμή των εκδο
τικών συγκροτημάτων. Απεναντίας, το ρεπορτάζ αξιώνει μια ως ε
πί το πλείστον ουδέτερη και ψύχραιμη δημοσιογραφική γραφή
που συνάδει τεχνικά προς την πολυκεντρική θεώρηση του ζητή
ματος. Άρα από την άποψη αυτή μπορεί κανείς βάσιμα να υποθέ
σει ότι η μεταστροφή του ελληνικού τύπου απέναντι στο μακεδο-
νικό και την ενδιάμεση συμφωνία με την ΠΓΔΜ είναι μάλλον α
πόρροια πραγματισμού παρά αλλαγής νοοτροπίας.

Ένα επιπλέον σημείο που χρήζει προσοχής είναι η σχέση των
θετικών, ουδέτερων και αρνητικών τίτλων προς την εθνοκεντρική
ή πολυκεντρική κανονιστική πλαισίωση των δημοσιευμάτων.
Όπως προκύπτει από το διάγραμμα 1, στην περίπτωση των εθνο
κεντρικών δημοσιευμάτων η εν λόγω σχέση είναι σαφής και α
διαμφισβήτητη: η συντριπτική πλειονότητα των εθνοκεντρικών δη
μοσιευμάτων τιτλοφορείται με αρνητικό τρόπο, ενώ μικρός αριθ-
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μός συνοδεύεται από ουδέτερους τίτλους και τρία μόνο δημοσι
εύματα με θετικούς τίτλους.

Η εικόνα ωστόσο παραλλάσει ως προς τα πολυκεντρικά δημο
σιεύματα: παρότι θα ανέμενε ίσως κανείς περισσότερους θετικούς
τίτλους, κάτι τέτοιο δε συμβαίνει. Οι εφημερίδες τηρούν μια επι
φυλακτική στάση επιλέγοντας ουδέτερους, κατά κύριο λόγο, αλλά
και αρκετούς αρνητικούς τίτλους. Φαίνεται δηλαδή πως ό,τι κα
ταθέτουν υπό μορφή πολυκεντρικής προσέγγισης το αναιρούν σε
επίπεδο εντυπώσεων. Προκύπτει έτσι μια διάθεση συγκρατημένου
ορθολογισμού ως προς την αντιμετώπιση του προβλήματος, ένα
μετέωρο και αναποφάσιστο βήμα ανάμεσα στο λόγο και την ιδεο
λογία.

ΔΙΑΓΡΑΜΜΑ 1

Χαρακτηρισμός τίτλου ανά κανονιστική πλαισίωση

— Π Θετικός

-■ CZ1 Ουδέτερος

Εθνοκεντρικό (105) Πολυκεντρικά (132)

Κανονιστική πλαισίωση

'Αρνητικός

Ακόμα κι όταν τα δημοσιεύματα τηρούν ψύχραιμη στάση -δη
μοσιεύματα που ως επί το πλείστον είναι ρεπορτάζ και όχι άρθρα
γνώμης, κύρια άρθρα ή συνεντεύξεις πολιτικών και ειδικών-, μέ
σω της χρήσης αρνητικών και ουδέτερων τίτλων η αρχισυνταξία
δείχνει πρωτίστως να αποστασιοποιείται και δευτερευόντως να α
ντιδρά με αρνητικό τρόπο. Εάν στα δεδομένα αυτά συνυπολογίσει
κανείς και το ότι οι αρνητικοί τίτλοι υπερέχουν στο σύνολο (πο
σοστό 46.8%), είναι δυνατόν να οδηγηθεί στο συμπέρασμα ότι η
εν γένει υποδοχή της ενδιάμεσης συμφωνίας μεταξύ Ελλάδας και
ΠΓΔΜ ήταν διφορούμενη, συγκυριακή, αν όχι δε και ευκαιριακή.

Τούτο μάλιστα προκύπτει και από τα στοιχεία της έρευνας ό-
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σον αφορά τη στάση των εφημερίδων σε σχέση με την πολιτική
τους ταυτότητα. Όπως φαίνεται από τον πίνακα 4 δε σημειώνεται
απλώς μια θετική συσχέτιση ανάμεσα στις φιλοκυβερνητικές εφη
μερίδες και τους θετικούς τίτλους, από τη μια, και στα αντικυ
βερνητικά φύλλα και τους αρνητικούς τίτλους, από την άλλη, κά
τι που θα ήταν κατ' αρχήν αναμενόμενο.

ΠΙΝΑΚΑΣ 4

Κατανομή δημοσιευμάτων ανά χαρακτηρισμό τίτλου
και πολιτική ταυτότητα

Πίνακας 4α Πίνακας 4β
Ερευνητικές Θεωρητική

παρατηρήσεις κατασταση
Κυβερνητικές Κυβερνητικές
εφημερίδες εφημερίδες

Χαρακτηρισμός Ναι Όχι Ναι Όχι Σύνολο
τίτλου

Θετικός 23 16 14 25 39 (16.5%)
Ουδέτερος 53 34 33 54 87 (36.7%)
Αρνητικός 13 98 42 69 111 (46.8%)

Σύνολο 89 148 89 148 237
(37.6%) (62.4%) (37.6%) (62.4%) (100.0%)

Αυτό που προκύπτει είναι ότι ανάμεσα στις δεδομένες παρα
τηρήσεις της έρευνας (πίνακας 4α) και τη θεωρητικό αναμενόμε
νη κατάσταση (πίνακας 4β), όπως αυτή προσδιορίζεται από το
στατιστικό τεστ χ-τετρόγωνο, υπάρχει μια στατιστικό σημαντικότα
τη διαφοροποίηση. Αυτό σημαίνει ότι ένθεν και ένθεν οι εφημερί
δες υπερθεμάτισαν σε θετικούς και αρνητικούς τίτλους, περισσό
τερο δε μάλιστα οι αντικυβερνητικές, εμμένοντας πεισματικώς
στην παραδοσιακή τους λειτουργία στο πελατειακό κρατοκεντρικό
πολιτικό σύστημα.

Παρόμοια εικόνα παρατηρείται και στη σχέση της πολιτικής
ταυτότητας των εφημερίδων με την κανονιστική πλαισίωση των
δημοσιευμάτων: οι φιλοκυβερνητικές υπερθεματίζουν, περισσότε
ρο σε αυτήν την περίπτωση, σε πολυκεντρικό δημοσιεύματα σε α
ντίθεση προς τις αντικυβερνητικές (βλ. πίνακα 5).
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ΠΙΝΑΚΑΣ 5

Κατανομή δημοσιευμάτων ανά κανονιστική πλαισίωση
και πολιτική ταυτότητα

Πίνακας 5α Πίνακας 5β
Ερευνητικές Θεωρητική

παρατηρήσεις κατάσταση
Κυβερνητικές Κυβερνητικές
εφημερίδες εφημερίδες

Κανονιστική Ναι Όχι Ναι Όχι Σύνολο
πλαισίωση
Εθνοκεντρικό 22 83 39 66 105 (44.3%)
Πολυκεντρικό 67 65 50 82 132 (55.7%)

Σύνολο 89 148 89 148 237

(37.6%) (62.4%) (37.6%) (62.4%) (100.0%)

4. Συμπεράσματα

Η έρευνα αυτή είχε σκοπό να καταγράψει τη στάση που κρά
τησε ο ελληνικός τύπος στην ενδιάμεση συμφωνία μεταξύ Ελλά
δας και ΠΓΔΜ, μέσα από τη μελέτη τών δημοσιευμάτων 14 εφη
μερίδων. Τα συμπεράσματά της μπορούν να συνοψισθούν στα α
κόλουθα:

Δε δόθηκε πρωτεύουσα σημασία στο συγκεκριμένο γεγονός,
κρίνοντας από τη συχνότητα των πρωτοσέλιδων τίτλων.

Συγκριτικά με το παρελθόν παρατηρείται μια σημαντική μετα
τόπιση της κανονιστικής πλαισίωσης των δημοσιευμάτων από μια
αμιγώς εθνοκεντρική προσέγγιση σε μια πολυκεντρική θεώρηση
που χαρακτηρίζει την πλειονότητα των δημοσιευμάτων, τα οποία
κατά κύριο λόγο ήταν ρεπορτάζ.

Και στο ζήτημα της ενδιάμεσης συμφωνίας με την ΠΓΔΜ οι
ελληνικές εφημερίδες αναπαρήγαγαν το παραδοσιακό μοντέλο
λειτουργίας τους ανάλογα με τη συμπολιτευτική ή αντιπολιτευτική
τους τοποθέτηση.

Από την ανάλυση των αποτελεσμάτων παρατηρήθηκε ότι οι με
τατοπίσεις στην κανονιστική θεώρηση των δημοσιευμάτων δεν α
πηχούν μια βαθύτερη και μόνιμη αξιακή μεταστροφή των εφημε
ρίδων όσον αφορά το μακεδονικό ζήτημα και την εθνικιστική νοο
τροπία που οξύνθηκε στη χώρα μας από τις αρχές του '90. Συνι
στούν, αντίθετα, συγκυριακές μεταλλαγές που υπαγορεύονται από
βραχυπρόθεσμους παράγοντες.
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λα στα Σκόπια». Τα δυο θετικά πρωτοσέλιδα ανήκουν στην Αυγή και τη
Μακεδονία: «"Εμπάργκο" στο Παρελθόν. Εξομαλύνονται οι Σχέσεις Ελλά-
δας-ΠΓΔΜ», και «Υπεγράφη η συμφωνία Ελλάδας και Σκοπίων σε πανη
γυρικό κλίμα».

32. Η αρνητική στάση του Ριζοσπάστη δεν οφείλεται στη συμφωνία
καθαυτή, αλλά στην αντίθεση στη συμμετοχή του αμερικανικού παράγο
ντα. Επίσης, τρεις στους τέσσερις τίτλους της Εποχής ήταν αρνητικοί.

33. Ενδεικτικός είναι ο πρωτοσέλιδος τίτλος του Αδέσμευτου Τύπου
(6/9/95): «Δεν πουλιέται η Μακεδονία. Έξω Αμερικάνε Παπανδρέου».

34. Να υπενθυμίσουμε ότι μέρος των αρνητικών τίτλων ανήκει σε α
ριστερές εφημερίδες, (π.χ. Αυγή. Εποχή) οι οποίες υιοθετούν μια ολό
πλευρα πολυκεντρική προσέγγιση καυτηριάζοντας παραλλήλως με αρνη
τικούς τίτλους τους τακτικούς χειρισμούς της τότε κυβέρνησης.
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